%7 Slaskie. Pozytywna energia

Podstawy regionalnej kampanii promocyjnej,Slaskie. Na wyciggniecie reki”
— zatozenia strategiczne

Regionalna kampania produktéw turystycznych Wojewddztwa Slaskiego to kolejny krok rozpoczetego w 2007
roku procesu budowana marki regionalnej ,Slaskie”. Jest to jednocze$nie kontynuacja dziatarn zmierzajacych
do zmiany postaw spotecznych wobec regionu $lgskiego. Kampania konsekwentnie ktadzie akcent na pozytywna
energie, ktéra jest cechg wyrdzniajaca nasze wojewddztwo i wpisuje sie tym samym w kluczowe pojecie strategii
komunikacji marketingowe;j.

Przyjeta strategia zaktada, ze poprawa samoswiadomosci mieszkancéw Slgskiego to kluczowa kwestia procesu
zmiany zewnetrznego wizerunku catego regionu. Od wiedzy, postaw i gtoszonych pogladéw samych mieszkarncow
wojewddztwa zalezy w duzej mierze wizerunkowy sukces Slgskiego. Stad, to wiaénie mieszkancy regionu stali
sie adresatami wszystkich aktywnosci wchodzacych w sktad realizowanej kampanii. Do gtéwnych celéw dziatan
promocyjnych nalezy bowiem zainteresowanie mieszkaricow Slaskiego oferta turystyczng wojewddztwa, nakfonienie
ich do aktywnego spedzania wolnego czasu i korzystania z atrakcji turystycznych regionu oraz uczynienie
mieszkancow ambasadorami oferty turystycznej wojewddztwa.

Dziatania skierowane do mieszkancéw Slaskiego, ktore rozpoczety sie wewnetrzng kampania wizerunkowa
,Slaskie. Pozytywna energia”w 2008 roku, znajdujg obecnie swoja kontynuacje w kampanii, Slaskie. Na wyciagniecie
reki”. Aktualne dziatania promocyjne podkreslaja — zarowno w warstwie wizualnej, jak i stownej - bogactwo
regionu w atrakcje turystyczne, reprezentujace rézne rodzaje turystyki: turystyke kulturowa, aktywna, sakralng
i industrialna. Kampania ktadzie nacisk na bliska lokalizacje obiektéw turystycznych, zacheca do zwiedzania
i poznawania najblizszego turystycznego otoczenia oraz prezentuje Slaskie w $wietle dobrej zabawy zwigzanej
Z turystycznymi wyprawami.



